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Uloha metodiky

» Metodika chce Setfit ¢as krajskym RIS3 marketérum (resp. celym
tymum)

» Chce pomoci vytvorit MarKom strategii, nebo aktualizovat stavajici

» Referencni material




Idealni uzivatel

» Marketingovy pracovnik krajskeho RIS3 tymu (primarni CS)

» Pracovnik externi agentury spolupodilejici se na tvorbé MarKom
strategie pro krajsky RIS3 tym (sekundarni CS)




Z ceho jsme vychazeli

» Stavajici krajské MarKom strategie RIS3
» Zpétnd vazba krajskych RIS3 tymu

» Mezinarodni dobra praxe

» Odborna literatura a dalsi zdroje

» Konzultace s experty: Prof. RNDr. Jiri Blazek, Ph.D. (PrF UK),
Mgr. Markéta Dianova, Ph.D., MBA (VSE)




Teoreticke ukotveni

» Teorie regionalnich inovacnich (eko)systému (IE)
» Prevladajici pristup nejen u nas, ale i v zahranici
» Klade duraz na prostorovou blizkost aktéru ekosystému

» Zohlednuje duleZitost vazeb i mimo region (napfiklad oproti
teorii ucicich se regionu)

» Jasné vyjadfuje zdsadni duleZitost mistnich specifik




Regionalni inovacni ekosystem a marketing

» Zohlednéni rozdilneho stupné rozvinutosti marketingu a
komunikace VaVal

» Zohlednéni rozdilnych prostredi jednotlivych kraju




Klicoveé principy

» MarKom je zodpovédnosti vSech aktéru IE

» Zapojeni aktéru IE do tvorby i realizace

» Smart Akcelerator+ je jednim z financ¢nich zdroju

» RIS3 tym orchestruje, edukuje, realizuje, motivuje, koordinuje, ...
» 3leta MarKom strategie + 1lleté akcni komunikacni plany

» Zivouci dokument reagujici na aktualni potreby a ocekavani inovacniho
ekosystemu

» Marketing inovaci potrebuje inovativni marketing
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Obsah metodiky - cast Tvorba MarKom strategie

»  Strucny, relevantni teoreticky vhled do tématu Place branding, Cluster branding
» Ramec procesu tvorby strategie — co je dobré si zodpovedéet na zacCatku

»  System schvalovani strategie; mira zapojeni zainteresovanych stran do tvorby strategie; mira
komunikace procesu a vysledného dokumentu; vizual, formaty a jazykoveé verze vysledného
dokumentu apod.

» Kam smeérujeme? Predstaveni budoucnosti
» Vize, mise a role IE a jeho MarKom
» Kde jsme ted? Zhodnoceni soucasneho postaveni inovacniho ekosystéemu

» Dopady a vysledky soucasné MarKom strategie; reputace mlsta system rizeni reputace mista a k
tomu relevantni strategie; MarKom aktérd IE; postaveni IE v rdmci CR / EU
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Obsah metodiky - cast Tvorba MarKom strategie

» Jak se tam dostaneme? Co je potreba v marketingu inovacniho ekosystéemu realizovat?

» Identita a positioning; cilove skupiny / trhy; kontakty se znackou; klicove iniciativy /
aktivity; ramcoveé rozpocty; cile a metriky; analyza rizik spojenych s implementaci a
jejich osetreni; zapojeni zainteresovanych stran do realizace; system rizeni a
implementace; prvnich 6 mésicu realizace
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